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VORWORT

Liebe Sponsoren, Medien- und Kooperationspartner,

seit ihrer Grundung im Jahr 2012 hat sich die Logix Initiative sehr er-
Folgreich entwickelt und auf den definierten Handlungsfeldern zahlrei-
che Aktivitaten entfaltet, die im Sinne der gesteckten Ziele wirken. Auch
wachstderKreis derUnterstutzer kontinuierlich. Mittlerweile ist die Logix
Initiative eine wichtige Instanz fUr die Branche. Gleichwaohl entwickeln
wir uns weiter und wollen mit der Unterstitzung unserer Partner noch
weitere Kreise ziehen und Reichweite generieren. Dazu dient auch das
varliegende Partner-Kit.

Das Ubergeordnete Ziel der Logix Arbeit bleibt es, das Image der
Logistikimmabilien bei den Marktteilnehmern, bei Kommunen und bei
Wirtschaftsforderungen sowie in der Offentlichkeit weiter zu verbes-
sern. Wir freuen uns sehr, dass Ihr Unternehmen mit der Beteiligung an
Logix zur Starkung der Logistikimmabilien-Branche beitragt und
danken fur Ihr Engagement!

Herzlichst, [hr

(B3
Dr. Malte-Maria Munchow

Dr. Malte-Maria Minchow,
Sprecher der Initiative
Logistikimmobilien (Logix)
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PARTNER-KIT

Logix mochte Sie als Partner und Farderer in alle Mafsnahmen einbinden,
Sie an den Aktivitaten teilhaben lassen sowie Ihre eigenen PR- und Marke-
tingmalinahmen unterstutzen. Aus diesem Grund haben wir das vorliegende
Partner-Kit zusammengestellt.

Das Partner-Kit bietet nutzliche Informationen zur Presse- und Offent-
lichkeitsarbeit der Initiative sowie Kontaktdaten auf einen Blick. Insbeson-
dere zeigt es auf, bei welchen Formaten Sie Ihre Expertise, Inhalte und
Botschafteneinbringenkonnen.So profitieren Sie als Unterstitzer maximalvon
lhrem Engagement.

Mithilfe der vorgestellten Kommunikationsmittel konnen Sie gerne den
Content der Initiative in Ihren Netzwerken teilen und dadurch fur eine
zusatzliche Verbreitung sorgen. Durch das Image und die Inhalte der Logix
Initiative starken Sie zugleich Ihr eigenes Profil.

Die aktuelle Version des Partner-Kits
finden Sie stets unter
www.logix-award.de/downloads/

zum Download.


https://logix-award.de/downloads/

VORIORT HANDLUNGSFELDER

RIS Die vielfaltigen Aktivitaten der Logix Initiative lassen sich in drei Handlungsfelder unterteilen:
HANDLUNGSFELDER

KOMMUNIKATION

LOGIX AWARD

Seit 2013 vergibt die Logix Initiative im zweijahrigen Rhythmus den Logix Award fUr herausragende
Logistikimmabilien in Deutschland. Der Award wird jeweils am ersten Abend der Expo Real
in MUnchen feierlich verliehen.

DIALOG

PRESSE- UND OFFENTLICHKEITSARBEIT

VERANSTALTUNGSKALENDER
PARTNER-LOGO

WEBSITE

WEBSITE // TRENDRADAR
SOCIAL MEDIA

NEWSLETTER

PRASENTATIONEN
STUDIEN Mit aktiver Kommunikationsarbeit und der Schaffung von Dialogangeboten bietet die Initiative
DIALOGIX MAGAZIN der Branche und ihren Stakeholdern eine Plattform fur Information, Austausch, Networking und
KOMMUNIKATION & KOORDINATION Meinungsbildung.

FORSCHUNG

Logix initiiert Studien und Farschungsarbeiten zu den funktionalen, wirtschaftlichen und volkswirt-
schaftlichen Implikationen von Logistikimmobilien, um zu einer objektivierten Diskussion auf Basis
van wissenschaftlichen Fakten beizutragen.
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KOMMUNIKATION — ARBEIT AM BRANCHENIMAGE

Das in weiten Teilen immer noch verzerrte Image von Logistikimmabilien ist letztlich das Ergebnis der
lange vernachlassigten bzw. fehlenden Kommunikation. Es wurde zu wenig getan, um relevante Ziel-
gruppen sowie die breite Bevalkerung zu informieren und einzubinden. Es bestand und besteht also
Handlungsbedarf.

Die Logix Initiative fordert mit Presse- und Offentlichkeitsarbeit den Dialog zwischen den Interessen-
gruppen, die direkt oder indirekt mit Logistikimmobilien befasst sind. Zum einen richtet sie sich an
Logistikdienstleister, Handels- und Industrieunternehmen als Nutzer sowie an Projektentwickler und
Investoren, deren Interessen sie nach aufden vertritt. Zum anderen sucht sie den Austausch mit Kom-
munen, Planern, Anwohnern und Umweltverbanden sowie weiteren Institutionen und Gruppierungen,
um das gegenseitige Verstandnis zu fardern und potenzielle Konflikte zu losen.
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PRESSE- UND OFFENTLICHKEITSARBEIT

Logix betreibt kontinuierliche PR-Arbeit mit einem vielfaltigen Programm:

- Logix verfasst und platziert Pressemitteilungen, Fachbeitrage,

Interviews etc. in den einschlagigen Fachmedien der Logistik- und
Immobilienbranche und daruber hinaus

- Redakteure fragen aktiv bei Logix an, um O-Tone und Einschatzungen

zU Branchenthemen zu erhalten

- Die Pressearbeit wird durch die Medienpartner DV/,

Immobilien Zeitung und LOGISTIK HEUTE aktiv unterstutzt

- Logix organisiert Dialogveranstaltungen und Network-Events
- Besonders medienwirksam ist die Verleihung des Logix Award

- Logix pflegt Kooperationen mit Organisationen wie der Deutschen

GVZ-Gesellschaft (DGG), dem Deutschen Stadte- und Gemeindebund
(DSEGB), dem Zentralen Immobilien Ausschuss (ZIA) und der Initiaitve

Power of Logistics des Themenkreis Logistik der Bundesvereinigung
Logistik (BVL)

- Die Website www.logix-award.de fungiert als Informationsplattform

- Uber Social Media sorgt Logix fir die Verbreitung der Informationen

und den aktiven Austausch

Nehmen Sie einfach
die E-Mail-Adresse
kontakt@logix-award.de

in Ihren Presseverteiler auf.

Sonstige aktuelle Informatio-
nen, die Sie teilen mochten,
wie Studien oder Prasentati-
onen mit Relevanz fur die
Logistikimmobilien-Commu-
nity schicken Sie bitte eben-
falls an diese Adresse.

Neuigkeiten der Branche
und aktuelles zur Arbeit der
Initiative finden Sie unter
www.logix-award.de/news

oder in unserem
internen Logix Newsletter.


https://logix-award.de/
mailto:kontakt%40logix-award.de%20%20%20?subject=
http://www.logix-award.de/news
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VERANSTALTUNGSKALENDER

Aktuelle Veranstaltungshinweise finden Sie sowohl auf der Homepage als
auch im Mediencenter der Logix Website.

Aulerdem informieren wir regelmalsig im Newsletter und auf Social Media
Uber die Aktivitaten der Logix Initiative.

Wenn Sie sich mit bestimm-
ten Themen, als Referent
oder mit eigenen Veranstal-
tungen bei Logix einbringen
mochten, freuen wir uns von
Ihnen zu horen. Senden Sie
uns bitte eine E-Mail an
kontakt@logix-award.de.



https://logix-award.de/
https://logix-award.de/mediencenter/
mailto:kontakt%40logix-award.de?subject=
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PARTNER-LOGO

Das positive Image der Marke Logix konnen Partner der Initiative fur sich
nutzen, indem sie mit dem ,Partner-Logo” auf ihre Unterstutzung und Mit-
gliedschaft hinweisen. Das Partner-Logo ist von der Logix Award-Plakette als
Auszeichnung herausragender Logistikimmobilien-Entwicklungen inspiriert.

Das Partner-Logo weist auf Ihre Unterstitzung und Mitgliedschaft hin. Es ist
Farblich neutral gestaltet und Iasst sich somit ohne Weiteres mit der Corpo-
rate Identity Ihres Unternehmens auf Ihrer Homepage, in Ihrer E-Mail-Sig-
natur, auf einer Messewand oder auf Flyern in Einklang bringen.

Das Partner-Logo stent bevorzugt auf einem weiféen Hintergrund. Bei der
Positionierung auf jeglichen farbigen oder grauen Hintergrunden ist das
Logo mit einer weilsen Qutline zu versehen. Die von Logix zur Verfugung
gestellten Logodateien enthalten diese Outline bereits.

\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\

Hintergrund weif3 Hintergrund heller Ton/Farbe Hintergrund dunkler Ton/Farbe

Das Partner-Logo
konnen Sie unter
www.logix-award.de/downloads/

herunterladen.


https://logix-award.de/downloads/

VORWORT WEBSITE

PARTNER-KIT

Die Website www.logix-award.de fungiert als Informationsplattform, auf der News, Fakten und Bran-
cheninformationen fur alle Zielgruppen bereitgestellt werden.

HANDLUNGSFELDER

KOMMUNIKATION

PRESSE- UND OFFENTLICHKEITSARBEIT Als Sponsor und Unterstutzer haben Sie die Moglichkeit, Informationen, die Sie teilen machten, an uns
VERANSTALTUNGSKALENDER zu schicken. Branchenrelevante Neuigkeiten pflegen wir im News-Bereich ein und teilen sie je nach
PARTNER-LOGO Inhalt auf weiteren passenden Kanalen. Reports, Prasentationen und Studien werden im Publikatio-
WEBSITE nen-Bereich angeboten.

WEBSITE // TRENDRADAR

SOCIAL MEDIA

NEWSLETTER

PRASENTATIONEN

STUDIEN

| Plattform Fir Informa-
- | W tion und Networking

DIALOGIX MAGAZIN

KOMMUNIKATION & KOORDINATION

Veranstaltungen 2026

Ramp One, Présenz-Event Heuer Dialog: Jahreskongress

Logistikimmobilien

Expo Real

Startseite: www.logix-award.de



https://logix-award.de/

VORIORT WEBSITE // TRENDRADAR

ARG Der Logix Trendradar widmet sich mit Fachbeitragen aktuellen Themen der Branche. Wenn Sie als Autor

HANDLUNGSFELDER . . . : .. : .. .
einen Beitrag einreichen machten, freuen wir uns Uber Ihre Vorschlage.

KOMMUNIKATION
PRESSE- UND OFFENTLICHKEITSARBEIT
VERANSTALTUNGSKALENDER

PARTNER-LOGO

Logix Trendradar

Der Logix Trendradar dient als ein innovatives Uberblickswerk zu Logistikimmobilien-Trends und -Themen in digitaler Form

WEBSITE
WEBSITE // TRENDRADAR
SOCIAL MEDIA

NEWSLETTER

PRASENTATIONEN

STUDIEN
DIALOGIX MAGAZIN

KOMMUNIKATION & KOORDINATION

Trendradar-Seite: https://logix-award.de/trendradar/
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SOCIAL MEDIA

Logix ist auf Linkedln und YouTube vertreten. Uber Social Media sorgt
Logix fUr die Verbreitung von Brancheninformationen, um der Logistik-
immabilien-Community und insbesondere unseren erweiterten Zielgruppen
aus Kommunen, Wirtschaftsforderungen etc. zusatzlich Inhalte der Branche
zU bieten. Logix nutzt die sozialen Medien aktiv, um das Netzwerk auszu-
bauen und den Dialog nicht nur offline, sondern auch online zu fardern.
Dabei spielt das bestehende Netzwerk aus Sponsoren, Medien- und Koope-
rationspartnern eine entscheidende Rolle. Binden Sie Logix in Ihre Social
Media-Aktivitaten und -Strategie ein, liken, kommentieren und teilen ist aus-
drdcklich erwinscht.

YOUTUBE

Auf dem YouTube Kanal von Logix sind zahlreiche Videos zum Logix Award,
Veranstaltungen sowie Interviews zu finden.

% 4
A & STIKIMMOBILI et
AWARD 2025

Folgen Sie Logix
auf LinkedIn und
YouTube.

11


https://www.linkedin.com/company/logix-initiative-logistikimmobilien/
https://www.youtube.com/channel/UCImA72u33KtHpJxFkyoQ0Fw
https://www.linkedin.com/company/logix-initiative-logistikimmobilien/
https://www.youtube.com/channel/UCImA72u33KtHpJxFkyoQ0Fw

VORWORT LINKEDIN

RIS Am Rande von Dialogveranstaltungen und Events erstellen wir in der Regel kurze Videos mit

HANEEIEREELEER Statements von Branchenfachleuten. Melden Sie sich gern, wenn Sie ein Statement abgeben mochten.

KOMMUNIKATION

~ Logix Initiative Logistikimmobilien Logix Initiative Logistikimmobilien Logix Initiative Logistikimmobilien
- 1.936 Follower:innen 1.936 Follower:innen 1.936 Follower:innen
5 Monate - ® 2 Wochen - @ 5 Monate - ®

ESG-Workshop fiir Bestandsimmobilien in Frankfurt fis¢ Neues Jahr, neue Perspektiven: Riickblick BuildinX 2024 — Ausblick BuildinX 2025 Mehr zum letzten ESG-Workshop fiir Bestandsimmobilien -7 .

Letzten Monat ‘and

rankfi ler erste Workshop fil

! L P

Warum i wichf

ich gerade jetzt auf die Bestandsimmobi zu konzen

VERANSTALTUNGSKALENDER

PARTNER-LOGO
WEBSITE

WEBSITE // TRENDRADAR

'+~ Frau Schumann, warum hat sich JLL entschlossen die Buildinx
N Messe zu besuchen und was sind Ihre ersten Eindricke?
- 032 1x & o

< Herr Metschel, welchen Nutzen sehen Sie in dem Logix

“<, Herr Bahr, warum ist es jetzt wichtig sich auf die
- Workshops zur ESG-Studie? ! T, lug
%

-, Bestandsimmobilien zu konzentrieren?

051 1x o) T2 121 1

S 0 C I A L h4 E D I A €ess 1 Kommentar - 2 direkt geteilte Beitrige €C Dr. Dennis Kalde und 100 weitere Personen 4 Kommentare - 8 direkt geteilte Beitrige €0 65 S Giriatass i Satalle Bailfada

NEWSLETTER
PRASENTATIONEN Neben kurzen Posts verfassen wir auch 1dngere Fachbeitrdge zu Sachthemen. Ubermitteln Sie uns gern
STUDIEN Content bzw. Vorschlage, die wir hier aufgreifen konnen.

DIALOGIX MAGAZIN

Logix Initiative Logistikimmobilien ; Logix Initiative Logistikimmobilien .. Logix Initiative Logistikimmobilien
i 1.936 Follower:innen 1.936 Follower:innen il 1.936 Follower:innen
KOMMUNIKATION & KOORDINATION oret- © 7 Monate - Bearbeitet - ® * 6 Monate - Bearbeitet - ©
Im Rahmen unseres jéhrlichen Offsites haben wir gemeinsam auf & Es griiBt der diesjahrige Logix Club vom Chiemsee! Hier sind Die Uhr tickt £2 Was morgen an #Logistikimmobilien gebraucht
ein erfolgreiches Jahr 2024 zurlickgeblickt - ein Jahr voller wir zu sehen nach unserer 1,5 stiindigen Wanderung an der wird, kann heute kaum gebaut werden. ... mehr
spannender Studien, Projekte und Veranstaltungen. i/ ... mehr Kampenwand. ... mehr

& 106 13 Kommentare - 5 direkt geteilte Beitrage

c®d 117 4 direkt geteilte Beitrage
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VORWORT NEWSLETTER

PARTNER-KIT . . : : . . : : . .
Die Logix Community informieren wir viermal im Jahr mit aktuellen Informationen per Newsletter.

/usatzlich fassen wir die wichtigsten Informationen daraus in einem ,externen” Newsletter fur die
erweiterte Zielgruppe des Logix Netzwerks zusammen.

HANDLUNGSFELDER

KOMMUNIKATION

PRESSE- UND OFFENTLICHKEITSARBEIT

VERANSTALTUNGSKALENDER coe
To: / o \
PA RT N E F\) - |_O G O From: Logix Initiative (kontakt@logix-award.de)
Subject: Logix Intern #2 2026 To:
From: Logix Initiative (kontakt@logix-award.de)
v\/ E B S |T E Subject: Logix Intern #2 2026
WEBSITE // TRENDRADAR
SOCIAL MEDIA
NEWSLETTER |0 g | X e
LOGISTIKIMMOBILIEN
PRASENTATIONEN e
LOGISTIKIMMOBILIEN Logix Tntern 2 2026
STUDIEN Logix Intern #2 2026 Liebe Frau,
D |A |_O G |>< M AG AZ| N B A als zentrale Initiative der
Logistikimmobilienbranche setzen wir es
KO M M U N | KAT' O N & KO O R D | N AT' O N als zentrale Initiative der Logistikimmobilienbranche setzen wir es uns zum Ziel, stets uns zum Ziel, stets die aktuell relevanten
die aktuell relevanten Themen des Wirtschaftszweigs zu behandeln. Um diesem Themen des Wirtschaftszweigs zu
Anspruch gerecht zu bleiben, haben wir zum Jahresbeginn unsere Gremien erweitert: behandeln. Um diesem Anspruch gerecht zu
Der Logix Vorstand begriiBt zwei, der Beirat gleich drei neue Mitglieder! Mit ihnen holen bleiben, haben wir zum Jahresbeginn
wir uns zusatzliche Expertise, frische Perspektiven sowie Verstarkung fir unsere k\ unsere Gremien erweitert: Der | agiy //

kommenden Projekte und Aktivitaten in die Initiative.

Interner Logix Newsletter
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Die Initiative Logistikimmobilien
SOCIAL MEDIA

Was wir bisher erreicht haben

NEWSLETTER

Dr. Malte-Maria Miinchow
Sprecher der Initiative Logistikimmobilien (Logix)

PRASENTATIONEN

STUDIEN
DIALOGIX MAGAZIN PowerPaint Titelfolie

KOMMUNIKATION & KOORDINATION

Aber: Mangelnde Akzeptanz Z
in Politik und Bevolkerung |Og|Xu

Die Vorstande und Beirate der Logix Initiative engagieren sich als Referenten
und tragen somit aktiv zum Dialog bei. Wir lassen Ihnen gerne Prasentati-
onsunterlagen mit einer Vorstellung der Initiative fur Ihre Zwecke zukommen.

lllllllllllllllll

= Deutschland ist der groRte Logistikmarkt Europas (Marktanteil 25%)

und Logistik-Weltmeister (Logistics Performance Index)

= Die Logistikbranche ist der drittgroRte Wirtschaftszweig in Deutschland

= 253 Mrd. Euro Umsatz — 2,6 Mio. Beschiftigte
= 60.000 Unternehmen im Bereich Logistik-Dienstleistungen

= Logistikimmobilien sind als Investition seit Jahren ,,Everybody’s Darling”

= Logistikimmobilien sind ein ganz wesentlicher Teil einer

funktionierenden Supply Chain in modernen Volkswirtschaften

Logix Update - Die Initiative Logistiimmobilien

PowerPoint Inhaltsfolie

Prasentationsunterlagen
lassen wir Ihnen auf Anfrage
gerne zukommen. Senden
Sie bitte eine E-Mail an
kontakt@logix-award.de.
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STUDIEN

Wissenschaftliche Studien, Publikationen und Broschuren zu aktuellen
Fachthemen bilden ein zentrales Element des Logix Engagements. Diese
Materialien stellen wir Kommunen und Partnern in der Regel kostenlos zur
Verfugung.

ALS PFEILER DER_
KOMMUNALEN WARMEPLANUNG

LOGISTIKIMMOBILIEN |

DREH- UND ANGELPUNKTE
DER SUPPLY CHAIN

Bedeutung, Funktion und Ansiedlungseffekte

2 o~ e
I , @iy s
IIIIIIIIIIIIIIIIII ITFADEN UND EMPFEHLUNG rx

IN LOGISTIKIMMOBILIEN

Empfehlung fir eine Standardausstattung
in Neubau und Bestand

LNC. M-R-U e

Alle Studien stehen unter
www.logix-award.de/publikationen/

zum kostenlosen Download bereit.

Auf Anfrage lassen wir Ihnen gerne
gegen Gebuhr gedruckte Exemplare
der Studien zukammen. Senden Sie
bitte eine E-Mail an
kontakt@logix-award.de.
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https://logix-award.de/publikationen/
mailto:kontakt%40logix-award.de?subject=

VORWORT DIALOGIX MAGAZIN

PARTNER-KIT ) } ) ) ) . . .

Mit dem dialogix Magazin adressieren wir Kommunen, Wirtschaftsforderungen Alle dialogix Magazine
HANDLUNGSFELDER ) ) . . i . . stehen unter

und weitere Zielgruppen dreimal im Jahr mit aktuellen Informationen, Fallbei- www.loaix-award.de/download/

KOMMUNIKATION . - . : A .
spielen und Trends rund um Logistikansiedlungen. Dazu fragen wir regelmal3ig zum kostenlosen Download bereit

PRESSE- UND OFFENTLICHKEITSARBEIT ) ) ) )
bei Ihnen an, um interessanten Content ins Magazin aufzunehmen.

VERANSTALTUNGSKALENDER
Als Logix Partner erhalten Sie einige

PARTNER-LOGO Gerne konnen Sie sich auch proaktiv mit Themenvorschlagen einbringen, die gedruckte Exemplare des Maga-
WEBSITE insbesondere kommunale Entscheidungstrager betreffen. Schreiben Sie uns 2ins kostenlos. Auf Anfrage lassen
. wir Ihnen gerne weitere Exemplare
WEBSITE // TRENDRADAR dazu bitte an redaktion(@logix-award.de. gegen Gebuhr zukommmen. Senden
Sie dazu bitte eine E-Mail an
SOCIAL MEDIA kontakt@logix-award.de.

NEWSLETTER

PRASENTATIONEN

STUDIEN
DIALOGIX MAGAZIN

KOMMUNIKATION & KOORDINATION

DAS LOGISTIKIMMOBILIEN MAGAZIN DAS LOGISTIKIMMOBILIEN MAGAZIN DAS LOGISTIKIMMOBILIEN MAGAZIN
FUR DIE KOMMUNEN  #03|2025 FURDIEKOMMUNEN  #04]2025 FUR DIE KOMMUNEN  #05/2026

SCHWERPUNKT
LOGIX AWARD 2025:
VORBILDLICHE
LOGISTIK-
ANSIEDLUNGEN

STUDIE:

.2 T N | y
3 ) | - / SCHWERPUNKT:
T " W e iy VAN LOGISTIK-
IMMOBILIEN ALS . LA
IMMOBILIEN ALS
ENERGETISCHE
DREHKREUZE
12
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KOMMUNIKATION & KOORDINATION

teamtosse, die Agentur fur Kommunikation, ist Inr Ansprechpartner
FUr alle Fragen zu Ihrer Logix-Partnerschaft. Ihr obliegt die laufen-
de Presse- und Offentlichkeitsarbeit, die Sponsoren-Information, die
Gestaltung der Kommunikationsmittel sowie die Organisation der
Logix Veranstaltungen.

Jens Tosse,
geschaftsfUhrender Gesellschafter
bei teamtosse

teamtosse GmbH
Kistlerhofstral3e 70, Gebaude 88
81379 Munchen

fon +49 89 41 4175 290
kontakt@logix-award.de

Www.logix-award.dd
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